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КАТЕДРА „ИКОНОМИКА НА ТУРИЗМА”

ИЗИСКВАНЕ ЗА НАПИСВАНЕ НА НАУЧНО ЕСЕ
Научното есе е академичен текст с обоснована и аргументирана защита на теза по значим научен проблем. Характеризира се със следните особености:
· ясно формулирана авторова теза по разглеждания проблем;
· научна аргументация, включваща разглеждането на различни (противоположни) гледни точки;

· свобода в композиционно отношение, но в общата рамка на класическата структура на научен текст: увод (въведение), теза, изложение (аргументация), заключение (изводи);

· логична последователност и свързаност между отделните структурни единици;

· използваната лексика е свързана с основните научни термини в съответната област;

· възможен е експресивен стил на изложението, но емоционалните и оценъчните съждения се базират на рационални аргументи;

· спазване на нормите на съвременния книжовен български език.

Примерни образци на теми за написване на научно есе
1. Проблеми при развитието на туризма в България.
2. Кои аспекти от круизното обслужване въздействат върху избора за този тип пътуване?
3. Менюто – ключово значение за осъществяване на ресторантьорския бизнес.
4. За кои видове туризъм природната ресурсна осигуреност е определяща и защо?
5. Кои фази на събитийния мениджмънт са от стратегическа важност?
6. Възможности за максимизиране на печалбата на туристическото предприятие.
7. Оказва ли въздействие маркетинговата политика върху дейността на туристическото предприятия?
8. Ролята на иновациите в развитието на съвременната туристическата индустрия.
9. В какво се изразява конкурентоспособността на чартърните продукти на туроператорите?
10. Създаването на Бранд ли е ключът към успешния туристически бизнес?
11. Предизвикателства пред доминиращите модели на туристическото поведение.
12. Място и роля на уелнес туризма в туристическото предлагане.
13. Аутсорсингът: причини и перспективи в приложението му в туристическото предприятие.
14. Силни и слаби страни на културния туризъм.
15. С какво и по какъв начин браншовите организации на екскурзоводите способстват за развитието на туризма?
16. Анализ на функционирането на Европейските Структурни фондове за развитие на туризма в България.
17. Кои части от външното оформление на туристическите обекти въздействат в най-голяма степен върху туристите и защо?
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